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电视 与 新 媒体 融合 发 展 模式 分 析 


摘 要 : 随 着 社会 的 不 断 发 展 ， 人 们 生活 中 出 现 了 很 多 跟 得 上 社会 步伐 的 产品 。 看 电视 是 每 个 家 庭 用 来 接收 新 闻 的 途径 之 一 ， 


除 此 之 外 ， 还 有 新 媒体 的 开发 ， 也 让 人 们 的 生活 越 来 越 丰富 ， 


人 们 只 要 在 有 网 络 的 地 方 就 可 以 轻 轻松 松 地 了 解 到 新 闻 。 新 媒 


体 的 广泛 使 用 让 很 多 家 庭 中 的 电视 机 使 用 率 降 低 ， 如 果 将 电视 和 新 媒体 融合 在 一 起 ， 会 产生 怎样 的 火花 呢 ?本 文通 过 对 新 媒 
体 给 电视 带 来 的 挑战 做 出 分 析 ， 并 对 电视 和 新 媒体 的 融合 发 展 趋势 进行 探讨 ， 从 而 增强 人 们 的 新 媒体 意识 。 
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在 新 媒体 快速 发 展 的 同时 ， 给 传统 电视 媒体 带 来 了 
很 大 程度 上 的 挑战 , 与 此 同时 , 也 给 电视 媒体 带 来 了 机 遇 。 
电视 是 人 们 最 熟悉 不 过 的 媒体 , 如 果 将 新 媒体 融入 电视 ， 
势必 会 给 人 们 带 来 更 多 的 突破 ， 利 用 新 媒体 的 先进 技术 
加 上 电视 的 传统 媒介 让 新 媒体 能 够 利用 本 身 的 优势 ， 创 
造 出 与 电视 媒体 共 赢 、 共 创 的 局 面 。 传 统 电 视 媒 体 可 以 
将 新 媒体 比较 空洞 这 一 缺点 弥补 上 ， 而 电视 媒体 也 在 新 
媒体 的 带动 之 下 , 改善 得 更 完整 , 重新 焕发 第 二 次 青 
人 们 从 最 原始 的 报纸 到 后 来 的 电视 ， 又 从 电视 到 目前 最 
为 先进 的 新 媒体 网 络 ， 每 一 次 的 优化 都 有 着 不 一 样 的 进 
步 ， 社 会 在 进步 ， 人 们 的 生活 也 随 之 在 提高 。 
1. 新 媒体 给 电视 带 来 的 挑战 
新 媒体 是 媒体 界 的 最 大 一 次 改革 ， 它 利用 很 多 不 一 
样 的 技术 让 人 们 接收 到 更 多 不 一 样 的 信息 ， 随 着 时 代 的 
变迁 ， 越 来 越 多 的 新 媒体 也 进入 了 中 国 市 场 ， 这 给 传统 
电视 带 来 了 特别 大 的 危机 和 挑战 。 电 视 早 在 八 十 年 代 就 
进入 了 人 们 的 视野 ， 那 个 时 候 没 有 五 颜 六 色 的 广告 ， 也 
没有 丰富 多 彩 的 语言 ， 只 是 简单 的 黑白 色 ， 电 视 作 为 那 
个 年 代 的 信息 传播 源 起 到 了 非常 重要 的 作用 。 进 入 21 世 
纪 之 后 ， 新 媒体 在 互联 网 的 帮助 下 快速 兴起 ， 并 且 不 断 
地 开发 出 电视 媒体 不 能 提供 的 新 资源 ， 给 电视 媒体 当头 
一 棒 ， 新 媒体 在 不 同 程度 上 都 影响 着 电视 媒体 ， 在 这 种 
压力 之 下 ， 曾 经 被 人 们 喜爱 的 电视 媒体 不 得 不 开始 接受 
新 媒体 赋予 的 挑战 。 据 统计 ， 中 国 在 1995 年 的 时 候 使 用 
新 媒体 的 人 不 到 6000 人 ， 而 到 了 2014 年 ， 中 国 使 用 新 
媒体 的 人 均 量 已 经 达到 了 6.32 亿 ， 这 些 数据 足以 看 出 新 
媒体 在 近 十 几 年 的 时 间 里 得 到 了 超越 期 望 的 发 展 ， 同 时 
也 给 电视 媒体 造成 很 大 的 冲击 。 在 新 媒体 的 强势 运行 下 ， 
传统 电视 媒体 必须 要 经 受 的 一 个 打击 就 是 受众 分 流 ， 在 
电视 媒体 遭受 挑战 的 同时 ， 电 视 广 告 也 因为 网 络 视频 的 
兴起 遭 到 了 前 所 未 有 的 危机 ， 中 国 的 视频 广告 点 击 率 和 
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总 体 收入 一 直 在 不 停 地 上 升 , 而 电视 广告 却 呈 下 降 趋 势 ， 
不 断 地 持续 发 展 。 

新 媒体 在 中 国 市 场 不 断 地 发 展 ， 导 致 了 很 多 的 电视 
媒体 将 使 用 权 都 用 到 新 媒体 上 , 电视 媒体 也 随 之 被 忽视 。 
在 新 媒体 的 运行 下 ， 人 们 通过 网 络 接受 信息 ， 这 导致 了 
电视 媒体 流失 了 很 多 的 用 户 资源 ， 电 视 媒 体 从 发 展 到 现 
在 一 直 都 比较 重视 人 才 方 面 , 但 是 新 媒体 的 运行 诱惑 着 
很 多 的 传统 电视 媒体 人 才 ， 在 金钱 和 前 景 的 诱惑 下 电视 
媒体 人 才 大 部 分 进入 了 新 媒体 ， 这 种 现象 给 电视 媒体 造 
成 了 很 严重 的 人 才 流 失 ， 这 样 的 打击 对 于 电视 媒体 来 说 
是 相当 大 的 。 

2. 电视 媒体 和 新 媒体 的 融合 

昌 然 传统 电视 媒体 跟 新 媒体 相 比 较 存 在 着 一 些 差距 ， 
但 是 电视 媒体 毕竟 也 是 传播 信息 的 重要 途径 之 一 ， 并 且 
在 中 国 的 历史 上 是 存在 比较 久 的 一 种 产品 ， 在 信息 传播 
方面 可 以 说 是 有 着 主导 地 位 。 新 媒体 的 发 展 离 不 开 电 视 
媒体 的 引导 ， 新 媒体 的 运行 是 在 电视 媒体 的 基础 之 上 再 
加 上 互联 网 的 帮助 才 得 以 实现 的 ， 因 此 ， 从 男 一 种 角度 
上 ,电视 媒 体 是 新 媒体 的 祖先 。 在 以 后 的 年 代 改 革 中 ， 
新 媒体 在 运行 的 同时 也 要 传承 电视 媒体 的 精髓 ， 在 电视 
媒体 中 不 断 地 获得 资源 和 发 展 的 动力 ， 并 通过 这 种 方式 
来 实现 新 媒体 自身 的 价值 ， 如 果 新 媒体 踊 踊 前 行 就 会 在 
新 时 代 里 得 不 到 好 的 发 展 ， 新 媒体 的 发 展 是 离 不 开 电 视 
媒体 的 。 电 视 媒体 长 期 培养 的 文化 习惯 和 传统 的 传播 信 
任 度 是 新 媒体 应 该 学 习 的 ， 同时， 这 也 是 电视 媒体 能 够 
在 很 长 一 段 时 间 里 成 为 人 们 信息 传播 源 的 一 个 重要 原因 ， 
新 媒体 只 有 学 会 这 项 技能 ， 才 能 在 用 户 心 中 有 一 个 完整 
的 定义 。 

在 新 媒体 的 发 展 中 ， 网 络 媒体 逐渐 成 为 了 现代 化 的 
全 新 媒体 ， 网 络 媒体 有 着 很 多 的 优势 ， 比 如 包装 华丽 、 
技术 先进 等 ， 但 是 这 些 优势 也 不 能 遮盖 住 网 络 媒体 内 容 
空洞 的 缺点 。 电 视 媒 体 相 对 来 说 内 容 比较 丰富 ， 它 通过 
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一 些 数字 化 的 技术 将 信息 完整 地 传播 到 人 们 的 耳 条 和 了 眼 
睛 里 ， 在 这 方面 电视 媒体 的 制作 机 制 比 新 媒体 要 成 熟 很 
多 ,包括 前 后 的 内 容 剪 辑 和 后 期 的 优化 加 工 等 ， 电 视 媒 
体 就 是 通过 这 个 优势 实现 了 丰富 多 彩 的 原创 经 典 。 目前 ， 
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能 实现 全 方位 的 听觉 和 视觉 发 展 的 趋势 和 特色 。 新 媒体 
的 核心 是 原创 和 内 容 的 全 新 度 ， 并 且 加 强 对 专业 新 闻 和 
信息 的 加 工 ， 为 新 媒体 和 电视 媒体 打通 一 条 持续 发 展 的 
道路 ， 在 电视 媒体 和 新 媒体 融合 的 时 代 ， 会 有 不 同 的 惊 


在 电视 媒体 中 出 现 了 越 来 越 多 的 真人 秀 ， 这 些 都 是 电视 


喜 等 待 着 用 户 的 挖掘。 


媒体 的 改善 和 发 展 ， 很 多 节目 都 是 在 电视 媒体 中 播 出 之 
后 才 在 各 大 网 站 播放 的 。 这 足以 看 出 ， 新 媒体 和 传统 电 
视 媒 体 应 该 多 融合 ， 才 能 创造 出 更 多 的 精彩 ， 而 新 媒体 
的 发 展 离 不 开 电 视 媒体 ， 电 视 媒体 的 发 展 也 需要 新 媒体 
的 带动 才 得 以 实现 。 

新 媒体 的 信息 大 多 是 通过 电视 媒体 中 的 新 闻 来 的 ， 
在 电视 媒体 的 新 闻 中 提取 出 一 部 分 ， 男 一 部 分 通过 新 媒 
体 的 加 工 从 而 提供 给 新 媒体 的 使 用 者 ， 这 一 现象 对 于 电 
视 媒 体 来 说 是 不 公平 的 。 首 先 ， 人 们 所 看 到 的 新 闻 不 真 
实 ， 一 部 分 真一 部 分 假 ， 这 严重 影响 着 新 媒体 用 户 的 思 
想 。 其 次 ， 这 种 现象 进入 21 世纪 之 后 越 来 越 明 显 了 ， 这 
对 于 电视 媒体 来 说 是 一 种 抄袭 ， 使 电视 媒体 的 信息 传播 
率 大 大 下 降 了 ， 而 人 们 大 多 都 相信 新 媒体 的 信息 传播 。 
但 是 ， 这 样 的 现象 反而 让 电视 媒体 有 了 新 的 意识 ， 电 视 
媒体 的 新 闻 内 容 比较 丰富 ， 而 这 恰好 是 新 媒体 没有 的 ， 
可 以 通过 这 个 优势 对 新 媒体 进行 反击 ， 让 电视 媒体 在 人 
们 心中 重 塑 形 象 。 电 视 媒体 在 新 闻 上 ， 有 着 比 新 媒体 更 
高 效 的 报道 , 这 是 新 媒体 不 能 战胜 的 在 电视 媒体 新 闻 界 ， 
培养 出 了 一 大 批 有 着 专业 素养 和 媒体 管理 经 验 的 工作 人 
员 , 不管 是 在 深度 报道 还 是 综合 报道 、 评 论 等 内 容 生 产 
上 都 有 着 新 媒体 代替 不 了 的 核心 竞争 力 。 对 于 受众 来 说 ， 
要 获取 一 定 的 新 闻 信息 和 节目 内 容 ， 不 管 是 通过 网 络 还 
是 报纸 都 要 有 真实 性 和 时 效 性 ， 和 新 媒体 相 比 ， 电 视 媒 
体 因为 有 着 比较 长 的 发 展 历史 ， 让 它 自 身 拥 有 了 很 强大 
的 背景 , 并 且 能 够 避免 一 些 不 利于 文化 发 展 元 素 的 进攻 ， 
提倡 给 用 户 良好 的 主流 意识 和 价值 观念 ， 树 立 自 己 的 媒 
体 权威 地 位 和 文化 意识 , 这 是 相对 于 新 媒体 来 说 的 强势 。 
同时 ， 电 视 媒 体 也 将 融入 进 新 媒体 ， 才 能 跟 得 上 社会 的 
步伐 。 

新 媒体 为 电视 媒体 提供 了 一 个 传播 平台 ， 新 媒体 以 
一 种 参与 式 的 电视 媒体 体验 方式 作为 开发 的 理念 ， 挖 气 
出 了 一 些 电 视 媒体 的 资源 ， 让 电视 媒体 在 内 容 上 有 了 一 
个 优势 ， 新 媒体 再 将 这 些 优势 进行 生产 和 加 工 以 及 碎片 
的 处 理 方式 让 电视 媒体 所 传播 出 来 的 信息 能 够 更 精准 。 
与 此 同时 ， 打 着 原创 精神 ， 创 造 出 更 多 有 新 媒体 特色 的 
节目 ， 并 且 号 召 新 媒体 用 户 去 分 享 。 新 媒体 的 初衷 在 于 
能 够 让 用 户 在 一 个 舒适 的 环境 下 了 解 信息 , 对 于 这 一 点 ， 
新 媒体 相关 从 业 人 员 还 在 不 断 地 改善 中 ， 让 用 户 在 电视 
媒体 和 新 媒体 的 双重 票 陶 下， 主动 积极 地 参与 到 网 络 互 
动 中 来 。 现 如 今 ， 越 来 越 多 的 新 媒体 势力 进入 到 了 人 们 
的 生活 中 ， 新 媒体 和 电视 媒体 只 有 更 好 地 相互 扶持 ， 相 
互 融入 才能 做 到 为 每 一 个 用 户 制定 优秀 的 网 络 平台 ， 才 


了 


语 


现 如 今 ， 新 媒体 没有 取代 电视 媒体 ， 而 电视 媒体 在 
新 媒体 的 发 展 中 存在 着 危机 ， 同 时 也 存在 着 机 遇 ， 两 者 
既 相 互 抵触 也 相互 扶持 。 新 媒体 能 够 在 现代 化 社会 中 实 
现 自身 的 价值 ， 找 到 自己 的 生存 空间 。 同 样 ， 电 视 媒 体 
也 能 将 自己 的 发 展 和 社会 进步 逐渐 呈现 在 世人 面前 。 正 
是 因为 传统 电视 媒体 有 着 正面 的 价值 观 ， 才 让 它 在 新 媒 
体 发 展 的 河流 中 找到 了 生存 的 机 会 ， 甚 至 可 以 通过 互联 
网 拓展 自己 的 平台 ， 让 有 价值 的 元 素 在 现代 高 科技 的 激 
发 下 能 够 焕发 出 全 新 的 时 代 生 机 和 活力 ， 让 传统 的 制作 
和 策划 理念 在 创新 意识 的 带动 下 复活 。 与 此 同时 ， 在 新 
媒体 蒸 车 日 上 的 发 展 中 也 能 够 从 中 借鉴 ， 从 而 将 电视 媒 
体 的 辉煌 进行 到 底 ， 不 管 历经 多 入 的 改革 ， 电 视 媒 体 不 
可 能 消失 ， 只 会 越 来 越 先进 ， 而 新 媒体 也 不 会 被 芍 断 ， 
新 媒体 的 发 展 也 不 会 局 限于 互联 网 。 电 视 和 新 媒体 将 在 
社会 进步 中 不 断 地 融合 ， 在 融合 中 不 断 地 互补 ， 在 互补 
中 不 断 地 更 新 技术 ， 相 关 从 业 人 员 也 将 在 这 条 不 见 终点 
的 河流 中 不 断 地 邀 游 ， 为 人 们 生活 中 的 媒体 带 来 更 好 的 
利用 价值 。 
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